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Was eine gute Kampagne zerstort

«Gerade in einer Zeit, in der man mit Uberraschenden, un-
terhaltenden, frechen,noch nie dagewesenen Wegen viel Geld
sparen konnte, ziehen sich Auftraggeberund Auftragnehmer
angstlich auf das vermeintlich Sichere, weil Bewahrte zurlck.
Das schrieb Martin Suter vor 11 Jahren im Vorwort des
ADC-Jahrbuches.
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Was eine gute Kampagne zerstort

Was hatte ein angstlicher Werbeleiter nicht alles gegen

die Mobiliar-Kampagne ins Feld fuhren konnen? Was hatte
ein Ubereifriger Product Manager an der Mammut-Kampagne
nicht alles auszusetzen gewusst? Was hatte ein nur seiner
Checklist vertrauender«Head of Marketing & Communication»
an der ZVV-Kampagne nicht alles zu beanstanden gehabt?
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Was eine gute Kampagne zerstort

Zum Gluck hatten die Werbeverantwortlichen dort das notige
Gespur. Sie wurdenmit pragnanten (und teilweise bereits Effie-
vergoldeten) Kampagnen belohnt.

Wir wunschen dem Publikum mehr Agenturen, die solche Ideen

prasentieren. Und mehr Auftraggeber, die das Potenzial darin
erkennen.
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Schadenskizze

Wir wollen die Kinder
nicht noch auf dumme
Ideen bringen.

Zeigen wir doch
das Positive!

nungen
Ken altmodisch.-

Die Bleistiftzeich

wir’

Wairen Fotos
nicht viel
emotionaler?

Da getrauen sich
unsere Kunden ja gar nicht
mehr, Schadenskizzen zu
zeichnen.

Neouw: MobiCasa Maltirisk,

Eine Police, die alles abdeckt:
Wertsachen, Hausrat, Mausrat-
kasko, Privathafipficht, Gebaude
und Gebiudohafipflicht, Venrags-

rechtsschutz, 2¢h HomeAssistance,

Rechisauskunite und vieles mehr.
www.mobi.ch

als ob unsere

zeichnen konne.

Uber den Schaden
anderer macht man
sich nicht lustig!




Diese Person konnte
ja auch ein Konkurrenz-
pas Schema,

b
roduke:ceagen. aben s; : g tioniert
p g 2 ' atmungsaktive Material funktio .
muss promine

wie das

nt drauf.

«Da sehen wir uns

nicht drin.»
Konnte man das

auch bei schonem

Damit konnten wir unsere ’
. Wetter machen?

aben Sie noch

andere Vorschlage?

Kann man nicht zeigen,
dass es die Walliser Alpen sind? Brauchen wir nicht

Unser CEO kommt von dort. eher einen
Sympathietrager?




Das assoziiert man sofort
mit Untergang, Flutkatastrophe,
Uberschwemmung.

Da wecken wir
E.rwartungen, die wir
nicht erfiillen kénnen,

Die Touristen konnten
enttauscht sein, wenn die
Trams dann nur auf der
Strasse fahren.

Herr Aebi, ‘
Sie wollen damit doch bloss

einen Prejs gewinnen,

eht nicht, weil ‘
nich? 2:lserg ganze lﬁrist.lsee ins
7VV-Gebiet gehort.

/ schiff-Fahrten
machen im Verbund nur
einen Bruchteil aus.

Und wenn wirklich
mal ein Tram

alle ZVV- ins Wasser fill¢?

miissen .

v tkehErssmittel gleichberechﬂgt
- yertreten sein:




Man soll
.. . das alles nicht
Das konnen wir

. auch noch
nicht machen. Das fallt T\ aufbauschen.
zu sehr auf.

Wir wollen doch
nicht unsere
Nicht-Kunden zeigen,

Jentel NaCh N mlsrestart Wern Se

Wi:-( :vf)l:::ege" Das Wort «nicht»
auch Klein

sprechen ist negativ.
an ;

Kann Mman dag auch
Machen

» ohne diese
unsympathischen Leute

Es lacht
fast niemand von
den Leuten!




Mir fehlt der
human touch.

Das Schild
konnte die Autofahrer
verwirren.

Es fehlt der
Food-Appeal.

null Emotion drin.

Was fiir einen
Consumer—Beneﬁt
kommunizieren wir damit]}

Blau ist keine
McDona\d’s-Farbe.

Das wird im
«Head of Western Europe
and Northern Africa»
nicht verstanden.

Man sieht nicht,
dass die Leute &

gliicklich sind.




